CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA
TOMADA DE PRECOS N° 001/2023

ATA DA SEGUNDA SESSAO PARA ABERTURA DOS
ENVELOPES N° 02 E COTEJO COM O ENVELOPE N° 01 DA
TOMADA DE PRECOS N° 001/2023 DA CAMARA MUNICIPAL DE
FORMOSA - GO.

Aos trés dias do més de Agosto de dois mil e vinte e trés, 14:22 h, a Comissdo
Permanente de Licitagdo reuniu na sede da Camara Municipal de Formosa, com a
finalidade de abrir o envelope n® 02- Via Identificada e fazer o Cotejo com o envelope
1° 01 — Via Nao Identificada, com a finalidade de identificar a autoria das propostas
técnicas avaliadas pela subcomissdo técnica.

Presentes na sessio, os membros da Comissdo Permanente de Licitagdo e 0s
representantes das Licitantes Evailton Manoel de Cavalho, Presidente da Comissao
Permanente de Licitagdo, Gleicikely Qalviana da Silva, Secretaria da Comissdo,
Walison Gongalvis da Costa, Membro da Comissao e Maria Alice Ravena de Almeida
Amada, Membro da Comiss@o, participantes do certame.

Os envelopes foram encaminhados a subcomissdo técnica em duas etapas: inicialmente
foi encaminhado o envelope n® 01, e apds a conclusdo da avaliagao e recebimento do
mesmo pela Comissao Permanente de Licitagdo com a respectiva Ata e Avaliagoes
individuais, foram encaminhados e envelope n° 03, e apos a conclusdo da avaliagao e
lavratura da ata o mesmo foi devolvido a Comissdo Permanente de Licitagdo,
juntamente com a Ata e avaliagoes individuais.

Fica registrado em ata a auséncia da empresa VITALE PROPAGANDA LTDA, CNPJ:
06.025.473/0001-20 na segunda sessdo da Tomada de Prego 001/2023.

Dando inicio aos trabalhos, foi verificado previamente, a inviolabilidade dos lacres do
envelope n® 02, e em seguida passou-se a abertura do mesmo e fazer o cotejo,
identificando a autoria da proposta, conforme abaixo:

AGENCIA/TITULO DA CAMPANHA TOTAL ENV. 01 | TOTAL TOTAL
(s/identificagdo) | ENV. 03 | PONTOS
162,50 86,50 249,00

IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA
(VOCE FAZ PARTE. E FAZ A DIFERENGCA)

185,50 67,00 252,50
VITALE PROPAGANDA LTDA
(O MELHOR DE FORMOSA ESTA EM VOCE)

De acordo com as regras do Edital, a empresa VITALE PROPAGANDA LTDA, CNPJ:
06.025.473/0001-20 foi a que obteve a maior pontuagdo, sendo classificada em primeiro

lugar.
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A empresa IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA, CNPJ: 41.929.946/0001-14,
manifestou inten¢do de interpor recurso, iniciando a contagem do prazo no dia
04/08/2023 ao dia 10/08/2023.

O material referente as propostas técnicas e as avalia¢cdes dos membros da subcomissao
técnica encontram-se disponiveis na Comissdo Permanente de Licitagdo para os
interessados.

Nada mais havendo a ser tratado, a sessdo foi encerrada as 15:33 hs.

Lavrou-se a presente ata, que vai ser assinada pela Comissdo Permanente de Licitagdo ¢ os
representantes das licitantes presentes.

FORMOSA, 03 DE AGOSTO DE 2023.

EVAILTON MANOEL DE CARVALHO

Presidente da CPL
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GLEICIKELY SALVIANA DA SILVA

Secretara da CPL
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MARIA ALICE RAVENA DE ALMEIDA AMADO

Membro da CPL

v

WALISON GONCALVIS DA COSTA

Membro da CPL

LICITANTE: \,\L\J ASSI NATU

IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA




ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA PARA ANALISE E AVALIACAO DOS INVOLUCROS N° 01-
PLANO DE COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA -TOMADA DE PRECOS 001/2023 DA
CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA.

Aos vinte e um dias do més de julho de 2023, as 10 horas, a Subcomissio Técnica reuniu na sede da Camara
Municipal de Formosa, em sala estabelecida para uso da Subcomissdo Técnica, com a finalidade de discutir a
estratégia para analisar e avaliar as propostas técnicas relativas a Tomada de Pregos n® 001/2023, observadas
as exigéncias do edital.

Inicialmente, a Subcomissdo Técnica avaliou as propostas técnicas - via ndo identificada, constando que as
mesmas atenderam ao que se pediu o edital, estando aptas a receberem as avaliagdes dos membros da
Subcomissiio Técnica. Ndo houve manifestacio dos licitantes em relagdo a Proposta Técnica.

Em seguida, iniciou-se a leitura e analise do material relativo ao Plano de Comunicagdo - via ndo identificada
- Envelope n°® 01, pela Subcomissio Técnica.

Na andlise e avaliagdo dos Planos de Comunicagdo Publicitaria, cada membro da Subcomissio Técnica
preencheu sua planilha com a pontuagdio de cada sub-quesito, bem como fez a Justificativa de sua avaliacio,
nao tendo havido discrepincia de pontuagdo entre os membros que merecesse qualquer justificativa adicional,
cuja pontuagdo manteve o limite de até 20% entre a maior e a menor nota de cada avaliador na andlise de cada
sub-quesito do Plano de Comunicagio.

Em seguida, a Subcomissdo Técnica elaborou uma planilha com todas as notas de cada campanha de cada um
dos trés membros, a qual apresentou o seguinte resultado:

TITULO DA CAMPANHA AVALIADOR | AVALIADOR | AVALIADOR
A B &

VOCE FAZ PARTE. E FAZ A DIFERENCA 58.5 56 48

O MELHOR DE FORMOSA ESTA EM VOCE 59 64 62,5

Nada mais a ser tratado, e tendo encerrado os trabalhos as 18 horas e 20 minutos, do dia 21/julho/2023,
lavrou-se a presente ata, que vai assinada pela subcomissdo técnica anexando as planilhas de avaliagdo de
cada membro da subcomissio técnica devidamente assinada para encaminh

Licitagio.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO — ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- VIA
NAO IDENTIFICADA — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: A

TITULO DA CAMPANHA: VOCE FAZ PARTE. E FAZ A DIFERENCA.
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segmentos de publico-alvo e a multiplicidade
de interpretacdes favoraveis que comporta,
c) a originalidade da combinagdo dos
| elementos que a constituem e a simplicidade
da forma sob a qual se apresenta;

d) sua pertinéncia as atividades da
CAMARA MUNICIPAL e a sua insergdo nos
contextos social, politico e econdémico e 0s
desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

e) a exequibilidade das pegcas e ou do

material, a clareza e a compatibilidade da
linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos
propostos;

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10
PONTOS

NOTA

- JUSTIFICATIVA

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e
N&o Midia com as caracteristicas da acéo
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
b) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo a alinea anterior e a pertinéncia, a
oportunidade = a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo  proprios da  CAMARA
MUNICIPAL;

C) a economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecgas e ou do material e a
otimiza¢do da midia segmentada, alternativa
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Assinatura do Avaliador:

Obs: Observar a paridade na pontuagio entre os membros da subcomissdo, que ndo podera

ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacio de cada quesito.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO - ENVELOPE 01 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA

NAO IDENTIFICADA — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: A

TITULO DA CAMPANHA: O MELHOR DE FORMOSA ESTA EM VOCE.

RACIOCINIO BASICO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especificidades da CAMARA
MUNICIPAL e do contexto de sua atuag&o;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos  apresentados, relativos  as
necessidades de comunicag&o  publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CAMARA MUNICIPAL e no entendimento dos
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA —
25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido tematico e do
conceito propostos & natureza e 3
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL e a
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacio;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico;

C) as possibilidades de interpretacoes
positivas do conceito para a comunicacao
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL com
seus publicos;

d) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da
estrategia de comunicagéo publicitaria:

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos  sobre a  CAMARA
MUNICIPAL |, o desafio e os objetivos de
comunicag&o estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagédo Publicitaria, considerada a
verba referencial;
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IDEIA CRIATIVA — 25 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) sua adequacgdo ao(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de

comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL e
sua adequacgao a estratégia de comunicagéo

publicitaria  sugerida pela CAMARA
MUNICIPAL;

b) sua adequac&o ao universo cultural dos
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segmentos de publico-alvo e a multiplicidade
de interpretagdes favoraveis que comporta;
c) a originalidade da combinagdo dos
elementos que a constituem e a simplicidade
da forma sob a qual se apresenta;

d) sua pertinéncia as atividades da
CAMARA MUNICIPAL e a sua insercéo nos
contextos social, politico e econémico e os
desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

e) a exequibilidade das pecas e ou do

material, a clareza e a compatibilidade da
linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos
propostos;
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10
PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e
N&o Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
b) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo a alinea anterior e a pertinéncia, a
oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo  préprios da  CAMARA
MUNICIPAL;

c) a economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao das pegas e ou do material e a
otimizagdo da midia segmentada, alternativa
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Obs: Observar a paridade na pontuaco entre os membros da subcomissdo, que ndo poderd
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO — ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA- VIA
NAO IDENTIFICADA — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: B

TiITULO DA CAMPANHA: VOCE FAZ PARTE. E FAZ A DIFERENCA.

RACIOCINIO BASICO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especificidades da CAMARA
MUNICIPAL e do contexto de sua atuagéo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
| significativos  apresentados, relativos  as
necessidades de comunicagdo  publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicagcdo a ser superado pela
CAMARA MUNICIPAL e no entendimento dos
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Srieting.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA —
25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA |

a) a adequacao do partido tematico e do
conceito  propostos a natureza e a
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL e a
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagao;

D} a consisténcia Iégica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa dc
partido tematico;

C) as possibilidades de interpretacdes
positivas do conceito para a comunicagio
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL com
seus publicos;

- d) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da

estratégia de comunicagéo publicitaria;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos  sobre a  CAMARA
MUNICIPAL , o desafio e os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing:

if) a exequibilidade da Estratégia de
: Comunicacéo Fublicitaria, considerada a
| verba referencial;

| argumentagio apresentada em defesa da |
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comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL e
- sua adequagao s estratégia de comunicacio
| publicitéria  sugerida  pela CAMARA
MUNICIPAL;

b) sua adequacéo ao universo cultural dos
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segmentos de publico-alvo e a multiplicidade
de interpretagdes favoraveis que comporta;
c) a originalidade da combinacdo dos
elementos que a constituem e a simplicidade
da forma sob a qual se apresenta;

d) sua pertinéncia as atividades da
CAMARA MUNICIPAL e a sua inserc&o nos
contextos social, politico e econémico e os
desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

e) a exequibilidade das pecas e ou do
material, a clareza e a compatibilidade da
linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos
| _propostos;
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10
PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA
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a) a adequagdo da Estratégia de Midia e
N&ao Midia com as caracteristicas da acgéo
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
b) a consisténcia do plano simulado de
distribuigédo das pecas e ou do material em
relagdo a alinea anterior e a pertinéncia, a
oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo  proprios da  CAMARA
MUNICIPAL;

¢) a economicidade da aplicagdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e ou do material e a
otimizacéo da midia segmentada, alternativa
e de massa.
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' TOTAL DE PONTOS

56,0
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EATES
ONE ~
o

Obs: Observar a paridade na pontuacdo entre os membros da subcomissdo, que ndo poderd
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGAO - ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA
NAO IDENTIFICADA — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: B

TiITULO DA CAMPANHA: O MELHOR DE FORMOSA ESTA EM VOCE.

RACIOCINIO BASICO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas e especificidades da CAMARA
MUNICIPAL e do contexto de sua atuacéo;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e
significativos  apresentados, relativos  as
necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CAMARA MUNICIPAL e no entendimento dos
objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA —
25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e 3§
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL e a
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicagéo;

D) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do
partido tematico;

C) as possibilidades de interpretacoes
positivas do conceito para a comunicacéo
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL com
seus publicos;

d) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentagao apresentada em defesa da
estratégia de comunicagao publicitaria:

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos  sobre a  CAMARA
MUNICIPAL , o desafio e os objetivos de
comunicagao estabelecidos no Briefing:

f) a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, considerada a
verba referencial;
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IDEIA CRIATIVA - 25 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) sua adequagido ao(s) desafio(s) ou
problema( s), geral e ou especifico, de
comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL e
sua adequacéo a estratégia de comumcag:ao

publicitaria sugerida pela CAMARA
MUNICIPAL:

b) sua adequacdo ao universo cultural dos
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segmentos de publico-alvo e a multiplicidade
de interpretagdes favoraveis que comporta;
c) a originalidade da combinacdo dos
elementos que a constituem e a simplicidade
da forma sob a qual se apresenta:

d) sua pertinéncia as atividades da
CAMARA MUNICIPAL e a sua insercao nos
contextos social, politico e econdmico e os
desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados:

e) a exequibilidade das pecas e ou do
material, a clareza e a compatibilidade da
linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos
_propostos;

Ao PANFLETO R ESTAN PO fﬁé &N g
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10
PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e
N&o Midia com as caracteristicas da ago
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicagao estabelecidos no Briefing:
b) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material em
relagéo a alinea anterior e a pertinéncia, a
oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo  préprios da CAMARA
MUNICIPAL;

) a economicidade da aplicagao da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material e a
otimizag&o da midia segmentada, alternativa
e de massa.
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TOTAL DE PONTOS 0

Assinatura do Avaliador:
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Obs: Observar a paridade na pontuagio entre os membros da subcomissdo, que nio podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO - ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA- VIA
NAO IDENTIFICADA — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: C

TITULO DA CAMPANHA: VOCE FAZ PARTE. E FAZ A DIFERENCA.

ada wof L1867 @&«%m

»

RACIOCINIO BASICO — 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
a) a acuidade demonstrada na analise das ? ﬁ ‘2
caracteristicas e especificidades da CAMARA
MUNICIPAL e do contexto de sua atuagéo: @5,;&34 lc@ﬁyxf Loyeey
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e B Wk %
significativos ~ apresentados,  relativos  as 5 . Hpwege &
necessidades de comunicagdo  publicitaria |, O 0& Pevely” O iy,
identificadas; (,ézn:aem b oo obpehror
c) a assertividade demonstrada na analise do e WWG’—EM/,ZW
desafio de comunicagdo a ser superado pela oldeqs e é’u
CAMARA MUNICIPAL e no entendimento dos 7 ol 1 f‘ .
objetivos de comunicacdo estabelecidos no @é@“ i -ﬂe mf:cw/ oley
Briefing. W('t{b welevanvilFs o 24007, bmﬂﬁaﬂdr
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - | NOTA | JUSTIFICATIVA an’ MWVMJ
25 PONTOS el
a) a adequacdo do partido tematico e do , Mellan vacen dr%g, W?" 2 L 49
conceito propostos @ natureza e 3 'gé—, /;Zmecz o ( SRR )
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL e a f‘ o fuly prlo. Cabmreie
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou W "
especifico, de comunicagao; OJ@ &%Ma/ ;,Ola jzm
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da o th e
argumentagao apresentada em defesa do 5 /5&{4/ o pne” o I
partido tematico: ‘MW
C) as possibilidades de interpretacées sza wa’
positivas do conceito para a comunicacio éft’mo uda/ éﬂm@w
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL com VD :
seus publicos; A M [ Ay W?rﬂ vae:j
d) a consisténcia logica e a pertinéncia da -"WM/MW ;g;z'
argumentacao apresentada em defesa da L Ctrrnna
estratégia de comunicagao publicitaria; ;
e) a capacidade da licitante de articular os ol WZM{W W“%‘&ﬂ’
conhecimentos sobre a ICAMARA Ay @nwme MO/M&&% e %}5)
MUNICIPAL , o desafio e os objetivos de ( wol ne
comunicagéo estabelecidos no Briefing; W@W@ vl | AT A
f) a exequbilidade da Estratégia de ““m%wficrpﬂwr‘MWWWﬂd’Mﬂ
Comunicagao _ Publicitaria, considerada a . ﬁW 0’9 WWJWW g
verba referencial; W PeLeaitaioctes ,41— Ppetores
(Adent dp, W | comprape
IDEIA CRIATIVA - 25 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA
a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou Crnceld e fffndfuza{ cd/
¢’ &
problema(s), geral e ou especifico, de wﬁ&&(};ag[ el UK J‘&L
comunicagdo da CAMARA MUNICIPAL o / eaerioione= I | ddE A o
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segmentos de publico-alvo e a multnphmdade
de interpretacdes favoraveis que comporta;
c) a originalidade da combinagdo dos
elementos que a constituem e a simplicidade
da forma sob a qual se apresenta;

d) sua pertinéncia as atividades da
CAMARA MUNICIPAL e a sua insercdo nos
contextos social, politico e econémico e os
desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

e) a exequibilidade das pecas e ou do

material, a clareza e a compatibilidade da
linguagem utilizada nas pecas e ou no
material aos meios e aos publicos
propostos;

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10
PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e
Nao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicacéo estabelecidos no Briefing;
b) a consisténcia do plano simulado de
distribuicéo das pecas e ou do material em
relacdo a alinea anterior e a pertinéncia, a
oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo  proprios da CAMARA
MUNICIPAL;

c) a economicidade da aplicagéo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecgas e ou do material e a
otimizag&o da midia segmentada, alternativa
e de massa.
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Assinatura do Avaliador:

Obs: Observar a paridade na pontuagdo entre os membros da subcomissso, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliagio de cada quesito.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO - ENVELOPE 01 — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
NAO IDENTIFICADA — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: & JM’

TITULO DA CAMPANHA: O MELHOR DE FORMOSA ESTA EM VOCE.

vhie. clng
(et Ao clol—

e Opprifen

RACIOCINIO BASICO — 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA
. v 4
a) a acuidade demonstrada na andlise das ’ &"’W O LXAgl et o
caracteristicas e especificidades da CAMARA e -@}Wte%m}hﬁ)e{ ; D ey o@xm/
MUNICIPAL e do contexto de sua atuago; e alicrvinrm 4 and
b) a pertinéncia dos aspecios relevantes e At
significativos ~ apresentados,  relativos  as e’a/fdf"fz’z'%’ﬂ’i L Ll
necessidades de comunicagédo  publicitaria q’,(] da Caprro— Byensew
identificadas; dacty”.
c) a assertividade demonstrada na analise do
desafio de comunicagdo a ser superado pela
CAMARA MUNICIPAL e no entendimento dos
objetivos de comunicag&o estabelecidos no
Briefing.
ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA- | NOTA | JUSTIFICATIVA

25 PONTOS

a) a adequacgdo do partido tematico e do
conceito propostos a natureza e a
qualificagdo da CAMARA MUNICIPAL e a
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacéo;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico;

C) as possibilidades de interpretagées
positivas do conceito para a comunicacio
publicitaria da CAMARA MUNICIPAL com
seus publicos;

d) a consisténcia légica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitaria;

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos  sobre a  CAMARA
MUNICIPAL , o desafio e os objetivos de
comunicacgao estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria, considerada a
verba referencial;
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IDEIA CRIATIVA - 25 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA
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segmentos de publico-alvo e a multiplicidade
de interpretacdes favoraveis que comporta;
c) a originalidade da combinacio dos
elementos que a constituem e a simplicidade
da forma sob a qual se apresenta;

d) sua pertinéncia as atividades da
CAMARA MUNICIPAL e a sua insercdo nos
contextos social, politico e econdmico e os
desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

e) a exequibilidade das pecas e ou do
material, a clareza e a compatibilidade da
linguagem utilizada nas pegas e ou no
material aos meios e aos publicos
propostos;

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA — 10
PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a adequagéo da Estratégia de Midia e
Nao Midia com as caracteristicas da acao
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos
de comunicagéo estabelecidos no Briefing;
b) a consisténcia do plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material em
relacéo a alinea anterior e a pertinéncia, a
oportunidade e a economicidade
demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo  proprios da CAMARA
MUNICIPAL;

C) a economicidade da aplicacdo da verba
de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material e a
otimizagdo da midia segmentada, alternativa
| e de massa.
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TOTAL DE PONTOS

2

Assinatura do Avaliador:

==

Obs: Observar a paridade na pontuacéo entre os membros da subcomissdo, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.
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ATA DA SUBCOMISSAO TECNICA PARA AVALIACAO E JULGAMENTO
DAS PROPOSTAS TECNICAS DA TOMADA DE PRECOS N° 001/2023 DA
CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA — ENVELOPE N° 03

Aos vinte e quatro dias do més de julho de 2023, a Subcomissido Técnica reuniu-se na
sede da Cdmara Municipal de Formosa para iniciar os trabalhos com vistas a avaliagio e
ao julgamento das propostas técnicas relativas a Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problema de Comunicagio - envelope n® 03, da
Tomada de Pre¢os n® 01/2023. Os trabalhos realizados tiveram inicio as 11h50.
Recebidos os envelopes da Comissdo Permanente de Licitacio e apds andlise das
questdes formais, a Subcomissdio Técnica entendeu que as propostas técnicas atendem
ao que se pediu no edital.

Durante a analise do material foi constatado que o contetido do CD-ROM encaminhado
pela empresa Imagem Unica Propaganda LTDA referente a campanha da Anunciante
FENAJ (Federagdo Nacional dos Jornalistas) ndio foi acessado pela Subcomissio
Técnica devido a problemas da midia fisica que inviabilizaram a sua reprodugdo. No
entanto, devido ao fato de a empresa Imagem Unica Propaganda LTDA também ter
apresentado o texto do contetido atendendo ao disposto no edital, o contetido escrito foi
considerado pela Subcomissiio Técnica.

Apos avaliaglio realizada pela Subcomissdo Técnica e as respectivas pontuagdes com as
Justificativas, as quais fazem parte integrante desta ata, fez-se um resumo das avaliagOes
de cada membro da Subcomissio.

Em seguida, a Subcomissdo Técnica fez a apuracio do resultado por agéncia, tendo
apresentado o seguinte resultado:

LICITANTES Avaliador | Avaliador | Avaliador
A B &)
Vitale Propaganda LTDA 22 24 21
Imagem Unica Propaganda LTDA 29 29 28,5

Nada mais a ser tratado, e tendo encerrado os trabalhos, as 17h42, lavrou-se a presente
ata que apos lida e aprovada, vai assinada pelos membros da Subcomisséo Técnica, e
posterior encaminhamento dos envelopes & Comissiio Permanente de Licitagdo.
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CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGAO - ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO - TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: A

AGENCIA LICITANTE: VITALE PROPAGANDA LTDA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA

a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da , . : ‘ Q”
licitante e o conceito de seus produtos e &m WMWa
servicos no mercado: '7’

b) a experiéncia dos profissionais da a/ \,0/\)“&)7 UU @ggmlﬂ "%/Zm

licitante em atividades publicitarias e a WI@O
adequacdo das qualificages e das & ﬁ/‘/a/, ,)&Cm
quantificagbes  desses  profissionais & i VE 4 01 )
estratégia de comunicacido publicitaria do "CW .Oﬂ? VL / (’OSJ&; /
anunciante; OMU Wﬁlﬁ% i
c) a adequagdo das instalagdes, da 4 :fa/
infraestrutura e dos recursos materiais que 7.0 . ‘ Y

estardo a disposigdo da execucdo do ‘
contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento
entre o anunciante e a CAMARA
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a
relevancia e a utilidade das informagées de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL, sem énus adicional, durante a
vigéncia do contrato;

REPERTORIO — 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA
resolver;

¢) a clareza da exposicédo das informacdes ﬂ
COMUNICAGAO - 10 PONTOS
solucdo publicitaria;

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao U/Uf/ @L&mwm W
problema que a licitante se propds a VWWFU/”
b) a qualidade da execucdo e do /O T tﬂu ’Mﬂ— {G.Q?LC“
acabamento da pega e ou material: % i %m,
prestadas.

mgﬂ@? ’ 70)7
RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMA DE | NOTA | JUSTIFICATIVA
a) a evidéncia de planejamento publicitario 7{@ Wqﬂ; mlﬂlb
por parte da licitante na proposicdo da N m
b) a demonstracdo de que a solugéo \:F'O . qﬂcﬂﬁ’ A/
publicitaria contribuiu para o alcance dos ! v Miﬂ/rjf % s

objetivos de comunicaco; - Ulvaov Cﬂ’t’lﬁl
¢) a complexidade do desafio de LU wonr O pleamal o
comunicagdo apresentado no Relato a D ol e '
relevancia dos resultados apresentados: & co%@, WL&L

7 U 174




d) o encadeamento ldégico da exposicdo do
Relato pela licitante.

TOTAL DE PONTOS 7

Assinatura do Avaliador:

Obs.: Observar a paridade na pontuacdo entre os membros da subcomissdo, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliagdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGAO - ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATEN DIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO —~ TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: A

AGENCIA LICITANTE: IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o porte e a tradicéo dos clientes atuais da
licitante e o conceito de seus produtos e
Servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das qualificagbes e das
quantificagbes  desses  profissionais 3
estratégia de comunicagéo publicitaria do
anunciante;

c) a adequagdo das instalacdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposigdo da execucdo do
contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento
entre o anunciante e a CAMARA
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a
relevancia e a utilidade das informagdes de
marketing e comunicacgao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato:
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REPERTORIO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao
problema que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execugio e do
acabamento da peca e ou material:

¢) a clareza da exposicdo das informacdes
prestadas.

99

o umy o<l o

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE
COMUNICAGCAO - 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a evidéncia de planejamento publicitario
por parte da licitante na proposicdo da
solugédo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugao
publicilaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagao:

c) a complexidade do desafio de
comunicacdo apresentado no Relato a
relevancia dos resultados apresentados;

10




d) o encadeamento légico da exposicdo do
Relato pela licitante.

TOTAL DEPONTOS /) g

Assinatura do Avaliador:

Obs.: Observar a paridade na pontuacdo entre os membros da subcomissdo, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliagdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGAO — ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: B

AGENCIA LICITANTE: VITALE PROPAGANDA LTDA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA

g). o porte e a tradlg_ao dos clientes atuais da - Comeadiia 0 rol k it
licitante e o conceito de seus produtos e : 1o
servi¢os no mercado; SAPVROA - LTS P&“ vQ‘u']
b) a experiéncia dos profissionais da Jande ‘?” s W 2 6
licitante em atividades publicitarias e a -R;m ; “m oo atenden
adequagédo das qualificaces e das W Dveak e K s E
quantificacdes  desses  profissionais & dan '}u}Q—QW\MJ‘( de acn
estratégia de comunicagdo publicitaria do 5 QP,M—[«)?O. S
anunciante; _ ) o eores Ao nnewnstedagey H—
c) a adequagdo das instalacdes, da :1 — |~ Moo o o afiBoudhler &
infraestrutura e dos recursos materiais que | - O Wm {(Rasas: - B

| estardo & disposicdo da execucdo do i o oo Cannpeis -
contrato; ‘*}éfm"; o R RN Y q

d) a operacionalidade do relacionamento SAONT ” lode pEoAs eArs
entre o anunciante e a CAMARA P ARMO— s t l & e, e
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a J%Cm{. o _cqug, a,\ﬂ. o ;
relevancia e a utilidade das informagdes de 3 fopenta. pore-
marketing e comunicacgéo, das pesquisas de - foi Q\I'”QR”W Sl CP;, Poucig
audiéncia e da auditoria de circulacio e 0 SepeAE -MA W\C‘W%‘l "Wonis |
controle de midia que a licitante colocara Jratdaue & & & Cavwiano. THumed

regularmente a disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato;

F)QQ Ci( ‘;ef\mc'ﬁ& §

REPERTORIO — 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao — 0 vkl dim @{éb\*ﬁnﬁm-'; 4
problema que a licitante se propés a o o arywdrod/a RS A ggM—|
resolver;

g;c/\%-\‘v\&,\c\_n« G0 {W"LBQQ‘W—"“ ?f""‘"

b) a ualidade da execucdo e do ; ; o
q ¢ XJO o D e f;ro(-‘»OS;

acabamento da pega e ou material; = aupEABLoAcA
c) a clareza da exposigéo das informagées — doig ppRARe® oD APzl i}i@g;;
prestadas. edidod” Covdime  wconle

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE | NOTA | JUSTIFICATIVA
COMUNICAGAO — 10 PONTOS

a) a evidéncia de planejamento publicitario - QA pmm:.b a Jer ontemolslo
por parte da licitante na proposicdo da f K LeHounte A Woﬁ*’“}\‘f"
solugéo publicitaria; A rnckun dedo e popiecoo

b) a demonstragdo de que a solugéo =5 L el ;| ren Uvmﬂﬁc"é’-

publicitaria contribuiu para o alcance dos ‘815 %c::_;ﬂ&ﬁ v ‘;WQ_ pAroe—;

objetivos de comunicacao; N WM\\QAQ V\U\}\,iw_p
ok _

c) a complexidade do desafio de - o do |
comunicagdo apresentado no Relato a Cb:}é-o L‘%W% g wfg; % i
relevancia dos resultados apresentados: [ N the A afudinrea |

I o
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d) o encadeamento logico da exposi¢do do
Relato pela licitante.

l Jonie Mb‘“b (EBQ cMLstud.o o e
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|

| TOTAL DE PONTOS

i), O

Assinatura do Avaliador: A/}%// /uct‘&’-f (,4 \/éf/'——__
: /

Obs.: Observar a paridade na pontuagdo entre os membros da subcomissio, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGAO - ENVELOPE 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICAGAO — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: B

AGENCIA LICITANTE: IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) o porte e a tradigéo dos clientes atuais da

licitante e o conceito de seus produtos e}

servigos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das qualificagbes e das
quantificagdes  desses profissionais a
estratégia de comunicacdo publicitaria do
anunciante;

c) a adequagdo das instalacdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais que
estarao a disposicdo da execucdo do
contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento
entre o anunciante e a CAMARA
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a
relevancia e a utilidade das informagdes de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato:

— Wan \‘ILQ\‘ L\\'Ru'ﬁ&m S growm -
kool e 08 \,_,%xvq Pgﬂw&wdo’) CUSfOHI
VUA 'a»gko Reodawde. -

REPERTORIO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao
problema que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execucdo e
acabamento da pega e ou material:

¢) a clareza da exposigédo das informacdes
prestadas.

do

45

- Dok A AN 2ion 7L<>-.cw.,u\ C\ff@éiw‘-q
e AUAR czA reddoA  riso c\ﬁ”l,-d.’i;_

do ce disposte vy cdit.

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE
COMUNICAGAO - 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a evidéncia de planejamento publicitario
por parte da licitante na proposicdo da
solugéo publicitaria;

b) a demonstragdo de que a solucéo
publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagéo:

c) a complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato a
relevancia dos resultados apresentados:




d) o encadeamento ldgico da exposicdo do
Relato pela licitante.

TOTAL DE PONTOS <. 0

D Y

Assinatura do Avaliador:

Obs.: Observar a paridade na pontuagdo entre os membros da subcomissdo, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO — ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATEN DIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: C

AGENCIA LICITANTE: VITALE PROPAGANDA LTDA

COMUNICACAO - 10 PONTOS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA
a) o porte e a tradigdo dos clientes atuais da g
licitante e o conceito de seus produtos e @ﬁm&? e W ved 2 o 7}"%’ i
servigos no mercado: com wrrev )
b) a experiéncia dos profissionais da ® WW PHTIT LD et sy
licitante em atividades publicitarias e a . o Vs
adequacdo das qualificagbes e das m"“’ o A A :
quantificagbes desses  profissionais  a W%ﬁf&ﬂy & ﬂa v whly
estratégia de comunicagao publicitaria do f;xeﬂlac LY leerctl Ao g iadn ot
anunciante; " s i
c) a adequagdo das instalagdes, da aenote” By o “‘J/m, 1"(’/’
infraestrutura e dos recursos materiais qze T,O &‘wfz’mﬁ'
estardo a disposicdo da execucdo do
contrato; e New J’%ﬁlﬂ WM W Ao
d) a operacionalidade do relacionamento
entre o anunciante e a CAMARA )
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a (,é@o il ”gmwdf’/ ﬂ'mdﬁ "“,
relevancia e a utilidade das informacées de W&W%ﬁ;——/, P .y
marketing e comunicacio, das pesquisas de Aorrliitp e, dez‘f Nl Cionot st
audiéncia e da auditoria de circulagio e e 2 f ey
controle de midia que a licitante colocaré he' Ptoceste Kleuew| oo o727~
regularmente a disposicdo da CAMARA dadles ;;ub&m _
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a ) mmggow@/mg&maﬁw e pHuA;
vigéncia do contrato; %ﬁa % 2 ] £ .ay doervo.
’ Mam th%&ﬂqdm e
REPERTORIO - 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA Al WJW‘W% a ¢ eI
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao 7, Sy . | -
problema que a licitante se propds a LZJQ«’@M/W% ; ‘ ;
resolver;
b) a qualidade da execucido e do v 4% AL A ttestFodgrte - al
acabamento da peca e ou material; / D
c) a clareza da exposigéo das informagdes W oo W & wea,
prestadas. éﬂm,jr- MMP - E
~ . Valin ﬂe d&i/u,a/ day L Ho~
RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE | NOTA JUSTIFICATIVA

Ut fother ﬂoéw

a) a evidéncia de planejamento publicitario
por parte da licitante na proposicdo da
solugdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugéo
publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagao;

c) a complexidade do desafio de
comunicacdo apresentado no Relato a
relevéancia dos resultados apresentados:
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d) o encadeamento légico da exposicdo do / M/%U, e WX o 'é'/g'“/‘%”' ey

Relato pela licitante.

o Gdade z»it/&/ﬁd%}’ﬂﬂa/

~

TOTAL DE PONTOS

oA -

Assinatura do Avaliador:

AL

L '

Obs.: Observar a paridade na pontuagdo entre os membros da subcomissio, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliagdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGCAO - ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO - TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: C

AGENCIA LICITANTE: IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA

' a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da - .
licitante e o conceito de seus produtos e - %’M’?g"?’? A L2 f;&@ﬂéﬂ?@
servigos no mercado; e?fwm}z,{czdé oy 2e8 0, Ay d’f’«_’
b) a experiéncia dos profissionais da

P oL
S0 badiies 0L Ea A LR

licitante em atividades publicitarias e a e o i
adequagdo das qualificagbes e das Ay AN pAeetld %”\”rﬂ?féyﬁ*’ s (SU -
quantirfic.agﬁes dessgs i profiss‘io'n’ai_s a JEa [Waé’w )

estrategia de comunicacdo publicitaria do Ly £ . o
ianunciante; . %’0; %Z (;deﬂtﬂékif A }9 ﬁ_’{
' €) a adequacdo das instalagbes, da 5| Ao ’7)‘”' /WWM” wicles .a)a]»"y_g
infraestrutura e dos recursos materiais que q,- : Sl V2 OO Wy
estardo a disposicdo da execucdo do Wﬂi"’w'ﬂ/ e R e
contrato; ofe Dorwrotear ;

d) a operacionalidade do relacionamento _ _
entre o anunciante e a CAMARA . ey o /ﬁmﬂz”tfbﬂlf v ot Ryl

MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a
relevancia e a utilidade das informacgées de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato;

REPERTORIO — 10 PONTOS NOTA JUSTIFICATIVA

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao . [] Lev sle> et _eda;'&ré/,zmiyfmf
problema que a licitante se propds a g \ffré. porde SN 2 P \Pr2eecdy
resolver; % : / TP

b) a qualidade da execugdo e do 9.5 ””/Mj o O b Sl
acabamento da pega e ou material; /

¢) a clareza da exposicao das informacoes
prestadas.

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMA DE | NOTA | JUSTIFICATIVA
COMUNICACAO - 10 PONTOS

a) a evidéncia de planejamento publicitario . ng,ypﬂ@fﬁ/{w& hov Al

por parte da licitante na proposicdo da ;!

solugdo publicitaria: 7 o | Lepr A iy Ly “g’f%”’df
Y |

b) a demonstragdo de que a solugdo Ay ), |
publicitaria contribuiu para o alcance dos | 4,9 |
objetivos de comunicacao:

c) a complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato a
relevancia dos resultados apresentados;

‘/\’q{_ J




Relato pela licitante.

d) o encadeamento logico da exposicdo do /

TOTAL DE PONTOS V)

Assinatura do Avaliador: * %/j

Obs.: Observar a paridade na pontuacdo entre os membros da subcomissdo, que ndo poderd
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliagdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIACAO - ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO -~ TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: C

AGENCIA LICITANTE: VITALE PROPAGANDA LTDA

COMUNICACAO - 10 PONTOS

CAPACIDADE DE ATENDIIMIENTO — 10 PONTOS NOTA | JUSTIFICATIVA
a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da : @3 il i e
licitante e o conceito de seus produtos e 3 U e W e 7’/%@
servicos no mercado; el ,
b) a experiéncia dos profissionais da ® &Wamﬁ' PN U LD Ll sy
licitante em atividades publicitarias e a . o 2, .
| adequacdo das qualificagbes e das m s REGRe f;
quantificagbes  desses  profissionais a dey v ﬁ < Jﬂ% ;zza!iua
estratégia de comunicagdo publicitaria do t u?mag o gyﬂ”,gadar,;w
anunciante; ol e
C) a adequagdo das instalagdes, da M Wmaﬁv azj/)@eaa( ele”
infraestrutura e dos recursos materiais que 70 W |
estardo a disposicdo da execucdo do | '/ L < "
et  New tgpuegee P upatiirats Hl oy AU
d) a operacionalidade do relacionamento MMW g -
entre o anunciante e a CAMARA to¢ :
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a £ e JMWQ@/ Aty o
relevancia e a utilidade das informagées de (ﬂ%ﬂ/&m,zfg—-/ s " U,
marketing e comunicagao, das pesquisas de T CLiON Dl
audiéncia e da auditoria de circulacdo e PR clpcte ‘ﬁ;’w f il 0%
controle de midia que a licitante colocara W ﬂg"""m Kleuew! aaa -
regularmente a disposicdo da CAMARA W )
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a @ m»g»d?mxfﬁﬂa/ e p¥uAy
vigéncia do contrato; m gﬁmﬁm SR m Zeo .y deeno.
. i 2 Y é’cqtz'da/{ j m'(
REPERTORIO - 10 PONTOS NOTA JUSTIFECATIVA Ao WZW A o yipere
a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao 7, Seeis -
problema que a licitante se propds a 634@’2&4/%&904% bmmm
resolver; e E )
b) a qualidade da execucdo e do b véMO e 7
acabamento da pega e ou material; / 0
c) a clareza da exposi¢ao das informacdes Wﬁaaeb oo 2itcuesf &L pea
prestadas. écW voleoy m((/\zmv&m“)... e~
] . Valtny e a&w éﬂﬁ fgmazncoi de~
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE | NOTA JUSTIFICATIVA

publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacgio:

70

a) a evidéncia de planejamento publicitario ﬂo«fﬂm "W HOL LRL cte

por parte da licitante na proposicdo da MQ% w;ﬁ&(a ' Se
solugéo publicitaria; m W

b) a demonstragdo de que a solugdo (4'/ ’b%glm(b "%’“”

Idgria e Cormumippol duwe&
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c) a compliexidade do desafio de . ) |

comunicag@o apresentado no Relato a ~%¢fzmn - Cangirg by & .

relevancia dos resultados apresentados; /é gi ) & b ki »Mégf_
W [Z2 4’)77{&/50‘7 e I M alcer -
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Relato pela licitante.

s U2 Cidade M&Mé%kﬂx

d) o encadeamento logico da exposigdo do / ﬁb%// oy Wt ’5"””6"’7“&‘” ey

-

Ay

TOTAL DE PONTOS

Assinatura do Avaliador:

Obs.: Observar a paridade na pontuagdo entre os membros da subcomisséo, que ndo poderd
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacdo de cada quesito.



CAMARA MUNICIPAL DE FORMOSA

PLANILHA DE AVALIAGAO - ENVELOPE 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E
RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMA DE COMUNICACAO — TOMADA DE PRECOS N2 001/2023

AVALIADOR: C

AGENCIA LICITANTE: IMAGEM UNICA PROPAGANDA LTDA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

' a) o porte e a tradigao dos clientes atuais da
licitante e o conceito de seus produtos e
servicos no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da
licitante em atividades publicitarias e a
adequagdo das qualificagbes e das
quantificagdes desses profissionais  a
estratégia de comunicacéo publicitaria do
anunciante;

c) a adequagdo das instalagdes, da
infraestrutura e dos recursos materiais que
estardo a disposigdo da execucdo do
contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento
entre o anunciante e a CAMARA
MUNICIPAL, esquematizado na proposta, a
relevancia e a utilidade das informagées de
marketing e comunicagéo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagcdo e
controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicdo da CAMARA
MUNICIPAL, sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato;
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REPERTORIO — 10 PONTOS

NOTA

JUSTIFICATIVA

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao
problema que a licitante se propds a
resolver;

b) a qualidade da execucdo e
acabamento da peca e ou material:

C) a clareza da exposi¢éo das informacdes
prestadas.

do

9,5
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Aow Vs

MW%M ol Y ez

RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMA DE NOTA | JUSTIFICATIVA

COMUNICAGAO - 10 PONTOS

a) a evidéncia de planejamento publicitério ’ ‘)}Q?Wf(’)ﬂﬁ%(vﬁ’ﬁ-ﬂﬁ. 7N
por parte da licitante na proposicdo da -

solugéo publicitaria; 7 ”fa/ ( Loprcameney 2ym “5”7%
b) a demonstragdo de que a solugdo _ | Aman),

publicitaria contribuiu para o alcance dos | 7,9

objetivos de comunicacao;

c) a complexidade do desafio de
comunicagdo apresentado no Relato a
relevancia dos resultados apresentados;
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Relato pela licitante.

d) o encadeamento logico da exposicao do /

TOTAL DE PONTOS IS

Assinatura do Avaliador: z

Obs.: Observar a paridade na pontuacdo entre 0os membros da subcomissdo, que ndo podera
ser superior a 20% entre a maior e menor nota na avaliacio de cada quesito,



